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Les dépenses et le nombre de voyages du marché sud-coréen devraient

retrouver les niveaux de 2019 d’ici 2026.

Renseighements sur le marché

Les voyages : une priorité

L'épargne des ménages sud-coréens a
atteint un niveau record par rapport aux
niveaux moyens d’avant la pandémie,
et les invités a valeur élevée (IVE)
indiquent qu’ils priorisent les voyages
pour dépenser ces économies
supplémentaires. Le Canada, qui est
percu comme un endroit sécuritaire
offrant de nombreuses expériences

de plein air, se classe au premier rang
pour les IVE relativement au taux de
recommandation net par rapport a
d’autres destinations concurrentes.

Facteurs pour choisir le Canada

Les IVE sud-coréens sont plus
susceptibles que les voyageurs en
général de choisir le Canada parce
qu'il offre des expériences de plein air,
des activités de voyage écologiques
et des possibilités de se détendre

et de décompresser, est sécuritaire,
constitue une excellente destination
familiale et permet d’explorer des
centres d'intérét personnels. Les
experiences, les itinéraires et les récits
doivent correspondre a ces facteurs.

Changements dans les types de
voyages

Trois voyageurs sud-coréens sur
quatre sont susceptibles de faire un
voyage totalement indépendant ou

un voyage touristique indépendant
avec quelques excursions guidées
d’une journée ou d’une nuit ou plus. lls
sont également trés susceptibles de
faire appel a une agence de voyages
ou a un voyagiste pour les aider dans
leurs recherches ou pour réserver un
voyage. Le Canada pourrait chercher a
étendre ses partenariats pour travailler
avec les plateformes utilisées par ces
voyageurs.

Prévisions pour le marché (automne 2022)'

Niveaux de dépenses et de voyages (pourcentage par rapport a 2019)

‘ 2019 ‘ 2020 ‘ 2021 ‘ 2022 ‘ 2023 ‘ 2024 ‘ 2025 2026 2027 ‘ 2028 ‘ 2029 ‘ 2030

Dépenses 100 15 19 27 55 78 97 117 134 142 149 156

100 13 6 25 49 68 84 100 13 19 123 127
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Hypothéses et contexte utilisés pour réaliser les prévisions sur le marché de I'automne 2022!
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COVID-19 o Le pouvoir d’achat du won sud-coréen s’est déprécié par
rapport au dollar canadien.

rﬁj Intérét pour les voyages et restrictions liées ala

e Depuis la levée des restrictions de voyage en

octobre 2022, I'intérét pour les voyages internationaux ) ) o
e Laconsommation de services bénéficiera de la

réouverture, mais l'inflation, 'augmentation des taux

acommenceé a revenir. Toutefois, les voyages
court-courriers reprennent plus rapidement que les R ) )
. d’intérét et la faiblesse de la confiance des consommateurs
voyages long-courriers. . ] ] ]
ralentiront I'élan donné par la réouverture.

e La Corée du Sud a été la sixieme source de demandes . ) ] ) ]
e Le ralentissement de la croissance économique mondiale

et I'affaiblissement de la demande des économies
avanceées peseront sur I'’économie de la Corée du Sud.

d’autorisation de voyage électronique au cours des
11 premiers mois de 2022.

%% Conditions pour voyager a I’étranger

e Certaines restrictions restent en place. Méme
si aucune restriction ne concernait les voyages
internationaux a la mi-décembre 2022, la COVID-19
reste un obstacle pour la Corée du Sud.

' Perspectives touristiques : faits saillants des prévisions, automne 2022.
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Ensemble des voyageurs long-courriers

Il s’agit de la population sud-coréenne de 18 ans et plus ayant effectué
un voyage d’agrément long-courrier en dehors de I’Asie orientale (Chine,
Hong Kong, Macao, Japon, Corée du Sud et Taiwan) au cours des trois
derniéres années, ou prévoyant effectuer un tel voyage au cours des
deux prochaines années.
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Invités a valeur élevée

Les invités a valeur élevée (IVE) s'imprégnent d’une destination,
s’intéressent a son patrimoine et a sa culture et cherchent sincerement
alaisser I'endroit dans un meilleur état qu’a leur arrivée. lls sont
généralement plus aisés et instruits que le voyageur moyen. Tous ont la
méme curiosité pour les expériences captivantes et enrichissantes.

Taille du marché potentiel?
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Potentiel immédiat du
Canada pour les deux
prochaines années

Marché cible du
Canada

Potentiel total
de voyageurs
long-courriers

*

1308 500

A ©

2059 000

Potentiel total d’'IVE Marché cible d’IVE

pour le Canada

Potentiel immédiat
d’IVE pour le Canada
pour les deux
prochaines années

Principales activités d’intérét en vacances?
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Randonnées ou promenades dans la nature

Plages au bord de la mer 47 %

Essayer des boissons et des aliments locaux 46 %
Attractions naturelles comme des

0,
montagnes ou des chutes G

Plages au bord de lacs 40 %

Aurores boréales 39

Parcs naturels 39

Espaces verts urbains comme
des parcs ou des jardins 36

Visites culinaires ou cours de cuisine 35

Festivals culturels ou traditionnels 33%
Festivals ou événements touchant a la

- : 33 %
nourriture et aux boissons
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Attractions naturelles comme des
montagnes ou des chutes

a
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57 %

Randonnées ou promenades dans la nature

Plages au bord de la mer 57 %

Plages au bord de lacs 50 %

Parcs naturels 50 %

Aurores boréales 49 %

Essayer des boissons et des aliments locaux 48 %
Festivals ou événements touchant a la
nourriture et aux boissons

Espaces verts urbains comme

0,
des parcs ou des jardins L0
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Visites culinaires ou cours de cuisine 42%

Probabilité de visiter des régions canadiennes (au cours des deux prochaines années)?

Nord
20 %

C.-B.
42 % Alb.
38 % gask. Man.

12 %11 % e

55 %

Atl

Ont. .
17 %

57 %

Nord
23 %

C.-B.
50 % Alb.
53 % Sask. Man.

14 %12 % e

Ont. 52 %,

66 % 23 %

Recours a une agence de voyages pour un futur voyage au Canada?®

Certainement / tres probable / assez probable (net)

86 %

Certainement / trés probable / assez probable (net)

83 %

Personne-ressource:

Anna Lee | Directrice de compte

Téléphone : +822-2038-4978

lee.anna@almc.co.kr

2 Taille du marché mondial 2022.
3 Veille touristiqgue mondiale 2021.






